Правила аккредитации на фестиваль Теория Относительности 2012
Преимущества аккредитованных СМИ:

1. Размещение логотипа информационного спонсора на Афишах, флаерах, vip-пригласительных проч. полиграфической продукции (в случае подачи заявки на аккредитацию до 9.07)

2. Организаторы предоставляют любой информационный контент о фестивале по предварительному запросу
3. Размещение в VIP-зоне (во время концерта)

4. Право прохода за сцену

5. Предоставление возможности уникального живого общения с музыкантами, в том числе с целью получения  эксклюзивных интервью (эфиров). (По индивидуальной договоренности и утвержденному графику).
6. Участие в пресс-конференции с музыкантами.  

7. Дополнительные условия и пожелания СМИ обсуждаются в индивидуальном порядке.

Требования к заявке на аккредитацию:

1. Название СМИ

2. ФИО аккредитованных от СМИ лиц (журналиста, фотографа, оператора и т.д.)

3. Контактные номера телефонов, e-mail
4. Примерный график выхода анонсов фестиваля и других материалов, связанных с мероприятием

Правила аккредитации Интернет-изданий (для сайтов с посещаемостью от 1 000 уникальных пользователей в сутки): 
· Аккредитация не более 2-х человек (корреспондент, фотограф):
· Для аккредитации необходимо выслать на электронную почту press@izhteoriafest.ru  заявку на аккредитацию. 
· Необходимые условия для аккредитации: 
1.  Разместить интернет-баннер фестиваля на главной странице, баннер изготавливается  по техническим требованиям сайта оргкомитетом Фестиваля 

2. В новостной ленте размещать новости про фестиваль (не менее 1 новости в неделю)
3. Обязательно размещение пресс-релиза и материала о фестивале (на основе посещения фестиваля). 
4. После каждого размещения материала на сайте необходимо прислать ссылку. 
Правила аккредитации печатных изданий: 
· Аккредитация не более 2-х человек (корреспондент, фотограф) 

· Для аккредитации необходимо выслать на электронную почту press@izhteoriafest.ru  заявку на аккредитацию.
· Необходимые условия для аккредитации: 
1. Размещение анонса фестиваля в виде текстового блока и/или рекламного модуля, предоставляемого оргкомитетом Фестиваля в соответствии с техническими требованиями издания
2. Размещение афиши фестиваля (не менее 2-х раз в течение июля), в которой имеются все помещенные на нее Оргкомитетом логотипы партнеров/спонсоров
3. Размещение пост-материала о фестивале (на основе посещения фестиваля)

4. Предоставление организаторам  2-х экземпляров издания с размещенным материалом.  

Правила аккредитации телекомпаний: 

· Аккредитация не более 3-х человек.

· Для аккредитации необходимо выслать на электронную почту press@izhteoriafest.ru  заявку на аккредитацию..
· Необходимые условия для аккредитации: 
1. Размещение анонса фестиваля (не менее 2-х раз в течение июля) в виде сюжетов, изготовляемых совместно с оргкомитетом Фестиваля или видеороликов длительностью не более 15 секунд, изготовляемых оргкомитетом Фестиваля в соответствии с техническими требованиями телекомпании и по взаимным договоренностям относительно размещения логотипов партнеров/спонсоров Фестиваля

2. Обязательным является предоставление организаторам сюжета о мероприятии 

Правила аккредитации радиостанций: 

· Аккредитация не более 2-х человек. 

· Для аккредитации необходимо выслать на электронную почту press@izhteoriafest.ru  заявку на аккредитацию.
· Обязательным является предоставление записи эфира с фестиваля и анонса фестиваля (для региональных радиостанций). 
· Необходимые условия для аккредитации: 
1. размещение в эфире анонсов фестиваля (в течение июля) в виде аудиороликов длительностью не более 20 секунд, изготовляемых оргкомитетом Фестиваля в соответствии с техническими требованиями радиокомпании и по взаимным договоренностям относительно размещения логотипов партнеров/спонсоров Фестиваля
СМИ, подавшие заявку на аккредитацию, в день получения удостоверения (аккредитации) (25 июля), либо заранее,  должны  предоставить Организаторам материалы, с размещенными анонсами. Без предоставления материалов (анонсов) в аккредитации будет отказано!

